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Bonjour Brand 2016

Rencontre entre design frangais
et entreprenariat chinois

Du 26 au 28 mai 2016 a Pékin
100 créateurs francais
300 entreprises chinoises

[T J BOOUR BRAND,L'EVENEMENT QUI RELIE LE DESIGN FRANGAIS ET
s

LE MARCHE CHINOIS DU 25 AU 29 MAI A PEKIN
CARREFOUR 2420€ _ +054%
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Bonjour Brand fait ‘e lizn entre design frangais et entrepreneurs chinais
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Bonjour Brand, qui met en lien créateurs frangais et entrepreneurs

. .
chinois, revient début octobre a Paris ACCUILE ACTUALITES CULTURE v  ECOLOGIE ECONOMIE EDITORIAL  FAITS DIVERS GASTRONOMIE  INTERNATIONAL
Fashion-Spider #

Par Matthieu Guinebault MODE  POLITIQUE  SOCIAL ¢ SPORTS v TOPVIDEOS TOURISME v  VOTRE IDEE COMPTE DBS]qns francais e‘t marques chlnoises 3 dOUXIBme édmon de Boniour

sonTass | Bonjour Brand. quand Is Chine rencontre la France v P e
Du 1er au 3 octobre se tiendra le cinquiéme rendez-vous de Bonjour Brand, structure de mise en relation des Brand & Beulnq
b f epos marques chinoises avec des créateurs frangais. Un réseau fort de 500 entreprises originaires de I'empire du Milieu i
Bonjour Brand, quand la Chine rencontre la La Mode Revisite Ses et de 200 designers tricolores ayant déja directement pris part & l'initiative, et qui a par ailleurs vocation & éclairer
F Fondements Pour Une sur les attentes nouvelles, et trés changeantes, de la jeune clientéle chinoise. ]O U R N A [ o EBLagr 1raeil o
rance Production Plus Qe = -
Ecologique

dustrie tres poluante, I

Quand La Fast Fashion
S'entoure De Créateurs

IMPACT l.UR&l’l;

guidedesgourmands.fr

16 /17 nov. 2019
samedi 7h - 19h
dimanche 10h - 18h

nouveaux projets. Cette derniére semaine de la mods parisienne n'a pas &té en rests avec la
présentation de Bonjour Brand : un concept novateur proposant d'associer a création
frangaise a la fabrication chinoise.

o
Les tashion wooks sont les périodes idéales pour découvrir de nouvellos marques ou de ’ *
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Jack Ma a quitté Alibaba en septembre
dernier, qu'est-ce que celachange?

CHRISTUNG. in réalité, il avait délé-
gué le poste de directeur général il
yacingans & Daniel Zhang donc la
société est entre de bonnes mains.
Jack Ma a défini les objectifs a long
terme de I'entreprise etnous allons
continuer a les suivre. Il a rejoint
I'’Alibaba Partnership, un groupe
de conseillers qui réfléchissent
a la perspective long terme de la

société. C'est un réle non exéeutif

mais ce sera une fagon pour lui de
garder un ceil sur son bébé. Je ne
pense done pas qu'il y aura tant de
changement car le cap a déja été
fixé, et il reste beaucoup a faire.
Jack Ma a révolutionné le com-
merce en Chine et, d’une certaine
fagon, a révolutionné la Chine.

Vous serez I'un des sponsors principaux
des Jeux olympiques jusqu'en 2028. En
quoi consiste ce partenariat ?

Notre role en tant que « World-
wide TOP Partners» et entreprise
high tech est d'innover sur la di-
mension technique des épreuves
comme le chronométrage ou la re-
transmission digitale des jeux. J'ai
d'ailleurs rencontré les membres
frangais du Comité international
olympique (CIO) pour travailler
sur Paris 2024 et je pense qu'Ali-
baba et Alibaba Cloud y joueront
unrole de premier plan. Le Comité
fait face a deux grands défis: ¢
mentrendre les JO attractifs en de-

Tous droits réservés a I'éditeur

LEVENEMENT

Entretien

« NOUS NE SOMMES PAS
LENNEMI DES MARQUES »

E-COMMERCE A Paris pour le lancement de Bonjour Brand, initiative de cocréation entre des designers frangais
et Alibaba, Chris Tung, directeur marketing monde de la plateforme chinoise, revient en exclusivité pour Stratégies
sur les ambitions du leader mondial du e-commerce, I'économie chinoise, et sa fagon de travailler avec les marques.

PROPOS RECUEILLIS PAR EMMANUEL GAVARD ET THOMAS PONTIROLI W @ManuGavard @TPonti

hors de la période des jeux qui ont
lieu tous les deux ans et comment
engager les jeunes. Ils ne regardent
plus forcément la télévision, alors
il faut faire vivre les épreuves en
ligne et sur les réseaux sociaux.
Clest ce que nous faisons, chez Ali-
baba: aider les entreprises a par-
faire leur transformation digitale.

Mais est-ce le role d'une plateforme e-
commerce de toucher a la transforma-
tion digitale?

Bien str. Nous sommes venus a
Paris pendant la Fashion Week
pour lancer Bonjour Brand. Ce
projet consiste a créer des ponts
entre les designers frangais et des
marques chinoises pour qu'ils des-
sinent des produits ensemble afin
de les vendre en Chine. Notre phi-
losophie consiste a faire en sorte
que tout le monde y gagne. Méme
les designers indépendants. Notre
mission: faciliter le commerce
pour tous, partout dans le monde.

Ces produits de designers francais se-
ront-ils vendus partout dans le monde
ou juste en Chine?

D'abord en Chine et, si cela fone-
tionne, nous internationaliserons.
Pour le moment, nous établissons
une plateforme. Le maitre-mot de
notre business model, c'est de créer
un écosysteme. Nous ne fonetion-
nons pas comme une plateforme e-
commerce classique, qui met a dis-
position des produits de marques

«Jack Ma
arévolutionné
le commerce
en Chine

et, d'une
certaine fagcon,
arévolutionné
la Chine. »

a un large public, en prenant une
commission. Nous ne sommes pas
seulement un canal de vente! Nous
utilisons la donnée pour connecter
l'offre et la demande efficacement.
Le public trouve ce qu'il souhaite
plus facilement, et les marques
peuvent mettre en avant leur
offre, mais aussi leur contenu, a la
bonne audience. Nous intégrons
200000 marques dans le monde.
Etla plupart possedent leur propre
flagship sur Tmall [plateforme e-
commerce], développé comme leur
propre site.

Les marques contrdlent-elles I'univers
de vente?

Oui, nous répliquons leur site sur
notre plateforme, par exemple,
comme la bouticue Nike: elle est en
tout point semblable & son propre
site et les consommateurs peuvent
profiter totalement de l'univers de
la marque.

Entre le site officiel et sa réplique, les
prix sont-ilslesmémes?

Les marques décident de leur
stratégie et de leurs prix. Nous ne
sommes (ue la plateforme. Mais
avec 200000 marques, les inter-
nautes viennent beaucoup plus sou-
vent chez nous, done les cotits d'ac-
quisition sont bien moins éleves, ce
qui peut inciter les marques a bais-
ser leurs prix sur Tmall. Nous n'in-
terférons pas, nous mettons a leur

BBRAND-MDI 6602657500502

Tous droits réservés a |'éditeur

Visualiser l'article

Chacha inaugure une nouvelle gamme de produits au Centre
Pompidou

PARIS, 7 octobre 2019 /PRNewswire/ -- Le 1(er) octobre, Chacha Food, la principale marque de graines et
noix torréfiées en Chine, a fait son entrée au Centre Pompidou, a I'occasion de la Grande Finale de la Fashion
Week de Paris pour cette saison.

https://mma.prnewswire.com/media/1006035/ChaCha.jpg [https://mma.prnewswire.com/media/1006035/
ChaCha.jpg]

L'événement s'est tenu lors du Forum du sommet Chine-France des marques, coparrainé par Alibaba Group
et Bonjour Brand, en méme temps que la vaste campagne de marque lancée dans le monde entier par Tmall
Guochao. Quelles surprises est-ce que Chacha Food, I'une des 20 principales marques du secteur invitées
par Tmall, a-t-elle réservées aux consommateurs avec sa nouvelle gamme de produits haut de gamme créée
conjointement avec les designers de LV ?

Chacha a fait son entrée au sein d'une collection d'art moderne

Répondant a l'invitation de I'Hotel de Ville de Paris, la grande cérémonie de lancement de I'événement
Bonjour Tmall s'est tenue au Centre Pompidou le 1(er) octobre dernier ; de nouveaux produits de marque,
issus du partenariat entre la Chine et la France ont été lancés, présentant au monde des créations congues
conjointement par des entreprises chinoises et frangaises de premier plan.

Parmi les marques invitées a I'événement, Chacha a impressionné de nombreux invités avec sa nouvelle
gamme de produits croisés novateurs, clés en main et orientés vers les jeunes. Le fabricant de produits
alimentaires a lancé trois coffrets cadeaux haut de gamme spécialement congus par Vincent Du Sartel, de LV,
et a dévoilé ses chaussures DXXD, une nouvelle ligne croisée de chaussures, créée par Eric Bongiovanni,
designer chez LV et Chanel.

La collaboration croisée avec le designer de LV met en valeur les éléments tendances

Au cours de sa présentation a Paris, Chacha a présenté avec succés une image de marque internationale
plus tendance et plus jeune. En tant que leader dans l'industrie des produits alimentaires, Chacha a conclu
une premiére collaboration croisée avec des designers spécialisés dans le luxe. Notons I'effort collectif avec
Vincent Du Sartel, l'instigateur d'une époque brillante qui a duré prés de vingt années pour la marque Louis
Vuitton, entre 1986 et 2003. Il est considéré comme le pére du design en cuir haut de gamme.

S'inspirant de la fameuse rosace de Notre-Dame, de I'esprit de I'art décoratif de Versailles et les qualités
uniques de la cuisine frangaise, le créateur a mis au point pour Chacha trois coffrets cadeaux haut de gamme,
au fort impact visuel, qui associent de maniére unique ['histoire et I'époque moderne, tout en incarnant la
dichotomie entre la culture orientale et la culture occidentale.

BBRAND-MDI 333670872

Bljoux chinolis,
influences francaises

La France a une excellente réputation dans le domaine du luxe.
Admiree pour son art de vivre ot reconnue pour son savolir-
faire, cllc suscite partout I'engouement. Régulisrement, des
joailliers chinois s"adressent aux designers francais pour se
donner une French touch.

Une culture de
savoirfaire
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BONJOUR BRAND EN PARTENARIAT AVEC T-MALL - COFFRET MOONCAKE - DESIGN PACKAGING

DESIGN PACKAGING

Missions :

PARTISAN
DUGENS

UAGENCE v SAVOIR-FAIRE « UNIVERS v CONTACT R

COFFRETS GATEAUX DE.LA LUNE

DESCRIPTION

LuxtPACK 5 - FEBRUARY 11-12, 2020
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[Formes de Luxe Q<

Formes de Luxe - Produit

TMALL X PARTISAN DU SENS : DESIGN FRANGAIS POUR MARQUES
CHINOISES

- 22/10/2018 -

[LOS ANGELES 7~ ; CONVENTION CENTER, LA

Au forum Bonjour Brand, cinquieéme édition, Partisan du Sens a présenté
trois écrins crées pour le géant chinois de la vente en ligne, Tmall.

La tradition chinoise veut que pour la féte de la Lune des gateaux soient
offerts. Cette année, I'agence Partisan du Sens sest vu confier par 'agence de
communication Bonjour Shangai et Tmall (Alibaba) la mission d'imaginer trois
coffrets haut de gamme pour les mooncakes des marques Wufangzhai, Jinzun
et Daoxiangcun,

Trois écrins lancés debut octobre au forum Bonjour Brand, a Beaubourg, un
événement de mise en relation de marques chinoises avec des créateurs
francais, avec une centaine d'autres créations amenées & étre vendues
exclusivement en ligne : « /e projet de Tmall était de faire travailler des
designers frangais sur les marques chinoises de son portefeuille », explique
Gérald Galdini, design manager et co-fondateur chez Partisan du Sens. Le
brief : s'inspirer de |'univers de la haute couture.

Creusant le sillon du it-bag, 'agence a imaginé pour Jinzun et Daoxiangcun
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BONJOUR SHANGHAI
Hello@bonjourshanghai.fr
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